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IL BILANCIO

Citta invasa;

tuttii nume

ri

el Festival Verdi

In totale registrati 40mila spettatori
Vignali: «Raggiunto un punto di svolta»

I 11 sipario si riapre e sul palco
salgono i numeri. Si perché il bi-
lancio del festival Verdi si fa an-
che con le cifre. Tanti spettatori,
tanti turisti, tante presenze al-
berghiere. Cifre, premette il sin-
daco Pietro Vignali, che dimo-
strano come «la prima edizione
costituisce un autentico punto
di svolta, non per le produzioni
artistiche, ma anche per il no-
tevole coinvolgimento della cit-
ta». Enonrinuncia a ricordare il
suo predecessore Elvio Ubaldi
che «si € sempre impegnato per
creare un appuntamento stabile
di alto livello».

I numeri del festival

1l bilancio tracciato in Muni-
cipio & a tutto tondo (quello
strettamente artistico é stato ri-
portato dalla «Gazzetta» alcuni
giorni fa). La lenzuolata dei nu-
meri la stende Vignali. In 28
giorni di rassegne si sono sus-
seguite 25 recite d’opera (24 ver-
diane, pili un’opera contempo-
ranea a Reggio Emilia), cinque
concerti, una sessantina di con-
certi collaterali, una serie di ul-
teriori appuntamenti: spettaco-
li, mostre e altre iniziative col-
legate. In totale - assicura il sin-
daco - si é registrata la presenza
di oltre 40mila spettatori. Sgra-
na anche i numeri della spesa,
Vignali. Il festival € costato circa
8 milioni di euro: 2 milioni sono
stati messiadisposizione dal mi-

nistero per i Beni e le attivita
culturali e 1,5 milioni dalla Fon-
dazione Cariparma. Vignali cita
anche, tra gli altri, i contributi
degli sponsor (Barilla, Caripar-
ma-Crédit agricole), il sostegno
di Parma Capitale della Musica,
Arcus, Reggio Parma festival e
Banca Monte Parma e Mediaset,
media partner del festival.

1 bilancio di Meli

Per il sovrintendente del Re-
gio, Mauro Meli, non ci sono
dubbi: «II teatro ha dimostrato
unaresastraordinariain tuttele
sue componenti. Le quattro pro-
duzioni hanno rasentato la per-
fezione. Quella che si & appena
conclusa € la prima vera edizio-
ne del festival: in passato, anche
nel 2001, si sono chiamate cosi
stagioni belle e ricche di inizia-
tive, ma non erano festival».

Le cifre «collaterali»

Lassessore alla Cultura Lo-
renzo Lasagna illustra i numeri
delle iniziative collaterali. La
mostra «1913: il primo festival
verdiano» alla Casadellamusica
ha registrato finora 661 visita-
tori (molti americani, inglesi, ol-
tre a giapponesi, francesi e pro-
venienti dai paesi dell’Est); men-
tre la mostra «Nel mondo nuo-
vo» a Palazzo Pigorini (istituzio-
ne biblioteche) al momento con-
ta oltre 1300 visitatori. «Stimia-
mo - aggiunge Lasagna - una

proiezione complessiva di 3.000
visitatori». Per lagente agli
Eventi speciali, Luca Sommi, il
festival «ha coinvolto tuttalacit-
ta. Inoltre, grazie ad un’offerta
intelligente € stato attirato un
turismo che si & fermato a Par-
ma».

Il coinvolgimento della citta

Il bilancio dei negozi che han-
no aderito al festival lo traccia
Passessore al Commercio Colla:
oltre 1000 immagini del maestro
hanno contrassegnato altrettan-
ti negozi, 48 hanno predisposto
vetrine dedicate a Verdi e sono
state 52mila le tovagliette rea-
lizzate da bar e ristoranti.

Glisponsor

Il primo a intervenire € il vice
direttore generale e direttore
iniziative speciali di Publitalia
(gruppo Mediaset), Marco Man-
fredi(che haringraziatola «Gaz-
zetta di Parma» per comie ha se-
guito l'evento): «La nostra in-
tenzione ora € quella di conso-
lidare il gruppo che ha contri-
buito al successo del festival:
dobbiamo dasubitolavorare per
il prossimo anno». Marco Maiel-
lo, segretario generale della Fon-
dazione Cariparma, ricorda gh
«otto milioni di investimenti nel
campo della musica», mentre
Franco Tedeschi, vicepresidente
della Fondazione Monte Parma
parla di «ottimo risultato».¢
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