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O GALL R 1 vicedirettore di Publitalia spiega il ruolo di «media partner del gruppo =~

Reti Mediaset:
riflettori
accesi su Parma

Manfredi: «Gli spot pubblicizzano l'evento
eiservizi informativi lo racconteranno»

Elena Formica

edia partner.
Suonabene.
Ma é in inglese.
Allora che cosa
significa, in ita-
liana evidenza, che Mediaset &
“media partner” del Festival
Verdi 2007 ? A spiegarlo € Mar-
co Manfredi, vicedirettore ge-
nerale di Publitalia (la conces-
sionaria di pubblicita delle reti
Mediaset), che & parmigiano e
si definisce «innamorato» della
propria citta.
«Nello specifico, ma il concetto
di partnership ¢ piti vasto e ar-
ticolato, il ruolo di “media par-
tner” del Festival Verdi si svi-
luppa lungo due direttrici. La
prima: quella che rignarda il
nostro lavoro come tv commer-
ciale, ovvero la pubblicitd. Ap-
partiene a quest’ambito la pro-
duzione di spot televisivi e di
InLogo, ovvero sovrimpressioni
scorrevoli senza sonoro, che
pubblicizzano il Festival Verdi e
forniscono le informazioni per
assistervi. Quest'ultimo & uno
strumento nuovo, di crescente
successo per la sua efficacia e,
nel caso del Festival Verdi, é gia

attivo; viene infatti proposto
nei nostri programmi principali
e, associato a decine di spot, ¢ in

grado di produrre un “effetto
visibilitad” ineludibile, capace di
raggiungere diversi target di
pubblico. C'é poi un’altra diret-
trice, che é quella lungo la quale
si mobiliteranno, sollecitate in
tal senso, tutte le strutture del
gruppo. Mi riferisco al Tg5 e al
Tg4, a trasmissioni come Sipa-
rio, Verissimo, Nonsolomoda e
Loggione. Tutte le strutture,
sensibilizzate, accenderanno i
riflettori sul Festival Verdi: sui
fatti, sulle presenze, sulle novi-
ti. Naturalmente ogni struttura
secondo il proprio taglio».
Della serie: tutto cio che fa no-
tizia. E la notizia numero uno,
se Parma sapra giocarsela, sara
la cittd. Questa é la sfida, il goal
da segnare.

' Ma torniamo alla pubblicita: ghi

spot in onda sulle reti Mediaset
- e su questo Manfredi insiste -
non sono stati realizzati per
pubblicizzare solo il festival in-
teso come “opera e teatro”, ma
per far conoscere un'intera cit-
ta, le sue atmosfere, i monu-
menti e i sapori che la rendono
unica al mondo: «II Festival

Verdi - ha detto il vicedirettore |
di Publitalia - si svolge dentro e
fuori da} teatro, in un mese di
grande suggestione che evoca
di Parma e del suo territorio le
immagini piti autentiche e pre-

gnanti: la musica verdiana -
certamente - ma anche e so-
prattutto i prodotti della gran-
de tradizione alimentare. Lo
spot ha un duplice obiettivo: far
sapere agli italiani che a Parma
¢’e un grande evento, e che la
citta stessa & un evento».
Parma sapra interpretare que-
sto spirito? Sapra accendersi di
«stra-ordinarieta» (Manfredi
utilizza questo termine perché
oggi bisogna superare il “bene”
€ puntare al “meglio”) credendo
in un festival che non é fatto
soltanto per deliziare gli appas-
sionati d’'opera?

Imodelli sono due: Salisburgo
mozartiana e Bayreuth wagne-
riana. Ecco perché Manfredi
non nasconde che, a pochi gior-
ni dalla prima di “Luisa Miller”,
Parma non & ancora quel tripu-
dio di verdianita (nelle vetrine,
nelle vie, nei ristoranti) che ci si
aspetterebbe da una cittd con
un festival internazionale. Ma.
Tavventura é solo all’inizio. E

dovra sedurre strada facendo.

" Aproposito di partnership

Manfredi aggiunge: «Le reti
Mediaset da anni prestano par-
ticolare attenzione a eventi cul-
turali (ad esempio le Settimane
musicali di Stresa) di rilevanza
nazionale. E’ unimpegno che
Mediaset avverte come prima-
rio nei confronti del suo pub-
blico, una responsabilita anche
di natura sociale che si traduce
nella volonta di restituire al
Paese una parte dei risultati ot-
tenuti».

L'essere parmigiano ha fatto di
Manfredi una leva fondamenta-
le per la nascita del nuovo Fe-
stival Verdi. «La scintilla di tut-
to - ha ricordato - ¢ Fedele Con-
falonieri, presidente Mediaset.
La sua stima nei confronti di
Mauro Meli ha dato il “la”a
questo progetto che io, in quan-
to parmigiano e quindi conosci-
tore del territorio e delle sue ri-
sorse, ho portato all’attenzione
di un interlocutore attento co-
me Barilla, che ne ha compreso
subito il valore. In sintesi: la
possibilita di realizzare una ve-
ra e propria collaborazione ri-
volta alla citta e al mondo, non
un’operazione di facciata». ¢
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